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~ BRASILIANISCHE. I_EIleI"

~ AUF SMARTES WOHNKONZﬁ'

Das brasilianische Lebensgeljhl baut aufToleranz Offenhelt‘ hd i
das Zusammensein. Es spiegelt sich auch in der typisch braSIlla- ]
: n Wohnform wider: Apartmentanlagen, in denen Emwohngr
War ihr eigenes Reich haben, aber auch gemeinsame Bereichewie
Terrassen, Fitnessbereiche und Lounges, in denen sie auf Freunde
treffen, wann immer ihnen danach ist. :
i, !
=

Auch der Mitgrinder und CEO der i Live
Group Amos Engelhardt hat in Brasilien
seine Herzensheimat gefunden und ist
bis heute eng mit dem Land verbunden.
Daher gehort es seit dem ersten Tag
zum Gedanken von i Live, Menschen in
jedem unserer Apartments etwas von
diesem Lebensgefihl zu geben.

,i Live heifit Lebensfreude,
Zusammen- und Willkommen-
sein. Und zwar genauso, wie
man ist. Wir geben Menschen
Heimat - (berall.”

Auch bei uns haben Bewohner die Wahl:
Sie konnen die Ruhe finden, die sie
nach einem langen Tag brauchen, oder
fur jede Menge mogliche Aktivitaten in
den Community-Areas zusammenkom-
men: ob zum Sport treiben, zusammen
kochen, gemeinsam lernen oder einfach
auf der Dachterrasse entspannt den Tag
ausklingen lassen.
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WACHSTUMSCHAMPION.

TALENTSCHMIEDE.

HOTSPOT.

Hannover boomt. Derzeit zahlt die Landeshauptstadt Niedersachsens

zu den Top 10 der aufstrebenden Stadte Europas. Andere deutsche
Grofistadte hat Hannover in Sachen wirtschaftliches Potential, Fach-

Hannover beeindruckt durch sein starkes
Wirtschaftswachstum. Die Beschafti-
gungszahlen steigen kontinuierlich, wobei
der Anteil Berufstatiger mit akademi-
schem Abschluss liberdurchschnittlich
hoch ist. Auch die Kaufkraft tbertrifft den
Durchschnitt Deutschlands. Als einer der
Grinder-Hotspots Europas zieht Hannover
nicht nur zahlreiche etablierte Unter-
nehmen, sondern insbesondere weitere
Start-Ups an, die mittlerweile wesentlicher
Wachstumstreiber der Stadt darstellen.

Bereits 2016 wurde Hannover erstmals
zur Top Talentschmiede Europas gewahlt
und spielt damit in einer Liga mit Berlin,
Paris, London, Madrid und Zurich. Die neue
Metropole liegt im Trend und zieht vor
allem immer mehr junge Menschen an. Die
Anzahl an Studenten stieg in den letzten 5
Jahren um 17%. Allein an der Leibniz Uni-
versitat sind es mittlerweile rund 30.000
Studenten, lber 6.000 mehr als vor

5 Jahren! Die Region Hannover verdeut-
licht mit Gber 40.000 Berufsschilern,

krafteangebot und Lebensqualitat langst Uberholt.

davon etwa die Halfte in Dualer Ausbil-
dung, auch ihre Bedeutung fir berufliche
Ausbildung und baut insbesondere in den
Bereichen IT und Robotics starke Kompe-
tenzzentren auf.

Hannover ist zudem eine Stadt, in der
Menschen nicht nur gerne arbeiten, son-
dern auch gerne leben. Mit zahlreichen
Stadtwaldern und Parks zahlt Hannover
zu den griinsten Grofistadten Deutsch-
lands. Gerne verbringen die Menschen
ihre Freizeit im grofiten Stadtpark der
Welt, der Eilenriede. Die ,griine Lunge” der
Stadt ist fast doppelt so grofi wie der New
Yorker Central Park. Die pulsierende Grofi-
stadt bietet noch mehr: ein vielfaltiges
kulturelles Angebot, unzahlige Veranstal-
tungshighlights, grof3artige Ausgeh- und
Shoppingmoglichkeiten. Gleichzeitig ist
Hannover eine Stadt der kurzen Wege.
Durch ein hervorragendes Nahverkehrs-
system sind die 21 Stadtteile bestens
vernetzt - Leben und Arbeiten dicht
beieinander!




annover
e Stad

¥ .l:ﬂr. 5
g o

Ny

SRR : es Potenzial
- , s ‘ J .
T N YR
g p:ln. T % TRy

' |

~ HANNOVER

TOP 10
der attraktivsten
Metropolen Europas

*.

Ll
-

ftepotenzial

nsqualitat

BIP der Region
1 p
& 1 90000 m Gr:_‘)ner Hannover liegt mit
4 Biirofliche Pendleruberschuss LL.768 €
entstaridenTben Saldo Aus- und Einpendler "
' By . l 5'Jal bei 116.400 Personen pro Einwohner
ey etzten 5 Jahren . deutlich iber Bundeswert!
GroBter Stadtwald  [* Norniniert zur 0
Europas e E A Rund 10 /0 Jahrlich mehr Studenten:
i uropaischen der Bevdlkerung sind junge ieg i
. ) Anstieg in den
By PPRiheooral Talentschmiede Menschen in Ausbildung vy 1 7 0/0 S
. wie der New Yorker A 2018 oder im Studium schulen letzten 5 Jahren
¥ Central Park SRR
| tg
Uber = by 90 0/
Poen el GroBter ' Ko 1) Jeder . Nl;r Wohnung 3 der hannoverschen
Y ede st eine :
fsber LR Messestandort Bl aller Einwohner*innen Haushalt ist ein : - L P
o Europas ® leben gern in Hannover Einpersonenhaushalt Kleinwohnung EREtenanshattc

&

L]
Quellen: Statistisches Bundesamt; Schriften zur Stadtentwicklung 2019 (Herausgeber: Land | hnover); www.hannover.de

08



5

EXP0O'2000
Dre Weltausstellung

N —

DER HOLLANDISCHE PAVILLON
WAR DAS HIGHLIGHT UND
ABSOLUTER PUBLIKUMS-
MAGNET DER GROSSTEN
BENGENRE SESINGIBRE R I ]




EIN ARCHITEKTONISCHES <
SPEKTAKEL MIT MODERNEN
LIFESTYLE APARTMENTS &

Das Wahrzeichen der Stadt Hannover kehrt zuriick in"Form
eines Campus, auf dem Leben, Arbeiten und Lernen vereint = 4
werden. Rund um den ehemaligen niederlandischen Pavillon >
der EXPO 2000 entstehen dabei knapp 370 Lifestyle Apart- ~ =~ - *
ments fur Studierende und Young Professionals mit einer ;./“\x
spektakularen Dachlandschaft und dem begehrtenii Live N
Community Concept. !
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Hochschul-Zirkel Anfahrt zum i Live EXPO Campus

Vier Hochschulen mit

B

insgesamt rund 5.000

0 Hochschule Hannover - Fakultat 1l 5 Gehminuten ’_'\:.| \ I\ y

@ Lcibniz-Fachhochschule 5 Gehminuten L Studierenden im Umkreis
© Multimedia Berufsbildende Schule . 5Gehminuten von nur 5 Gehminuten.
0 TA Hannover - Bildungszentrum 5 Gehminuten @ =245 ZAEEEEREERT S - T 2 COPAERN | TP NG I SR S VA
o Tierarztliche Hochschule Hannover 20 min U-Bahn Linie é mit

O Hochschule Hannover - Fakultdt V . 33 min direkter Anbindung

€ Vedizinische Hochschule 38 min zum EXPO-Gelande.

@ rachhochschule fiir die Wirtschaft 24 min — In nur 16 Minuten

© Hochschule fiir Musik, Theater, Medien 39 min zum Hauptbahnhof.

@ FOM Hochschulzentrum 39 min

m Fachhochschule des Mittelstands 40 min

@ Kommunale Hochschule f. Verwaltung 42 min

Unternehmen im nahen Umkreis

o Renk AG 5 Gehminuten
9 Brunel Ingenieurdienstleistungen 5 Gehminuten
o ARVATO Logistikzentrum 5 Gehminuten
e KRH Klinikum Agnes Karll Laatzen 25 Gehminuten



Mikrolage

Umfeld

DAS EHEMALIGE
EXPO GELANDE,
AUF DEM BESTEN
WEG ZUR NEUEN
TOPLAGE IN
HANNOVER

Das EXPO Geldande erwacht aus seinem
Dornroschenschlaf und entwickelt sich zu
einem extrem attraktiven Arbeits- und
Lebensort. Mittlerweile sind alle Grundstlcke
und Pavillons auf dem Gelénde der ehemaligen
Weltausstellung verkauft, und werden sehr
aufwendig saniert oder neu bebaut. So ent-
stehen in naher Zukunft zu den bestehenden
Niederlassungen verschiedener Industriege-
werbe weitere Biiro-, Hotel- und Wohnprojekt-
entwicklungen.

Durch den Liickenschluss vom griinen Um-
land bis mitten ins Herz der Stadt entsteht hier
ein nachhaltiges Vorzeigeprojekt fir moderne
Stadtentwicklung, wo arbeiten, studieren, woh-
nen und leben in einem modernen und attrak-
tiven Umfeld den Geist der Zeit trifft.
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Bestehendes Umfeld

ZAG Arena

Radisson Blu Hotel

Dekanat der Hochschule Hannover
Multimediale Berufsbildende Schule
Hochschule Hannover - Fakultat |1l
Veranstaltungszentrum
Fernuniversitat in Hagen
Leibniz-Fachhochschule

Hochschule fir Theater und Musik
BMW und MINI Zentrum Hannover Sid
BMW Gebrauchtwagenzentrum
Ferrari Hannover

[FIINBOX GmbH & Co.
Passivhauszentrum Architekt C. Grobe
Peppermint Park Studios (Inh. Mousse T
DEGENER Verlag

Schindler Aufzlige

Klingenberg Designmobel-Leasing
IKEA Hannover

Chic 7 Studentenwohnheim
Parkanlage ..Garten im Wandel”

Veranstaltungszentrum ., Expowal”

Bushaltestelle

Hanno#e.r, )
(EXPO-Plaza’;

SN - A
© 123r‘r>3\b‘&\:§iten:,0pen9treéfMép, Lizenz ODbL 1.0

Neubauprojekte

OO0 000000000C

Neubaugebiet Kronsrode
Blroneubau DELTA-Bau

FH Hildesheim fur Bildhauerei
EXPO CAMPUS HANNOVER
Blroneubau NEBEL Immobilien
Orthopadiezentrum SCHONAICH
Blroneubau HANOVA

Blroneubau BESTE BAU
Biuroneubau RIEGLER & PARTNER
Hotel- und Blroneubau MBN Bau AG
CHICAGO LANE Office Center

Edeka / Aldi
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Gemiitliches Apartment oder

LTyt mitten in das pure Leben der
= Community. Der neue Campus

W vereint all dies an einem Ort.
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- — 9 Geschosse in Massivbauweise
' F_‘ - 368 Apartments
Ak
— 287 Fahrradstellplatze, davon 27
Bommer mit Lademdglichkeit fir E-Bikes

N2

Hochwertig gestaltete und
begriinte Gartenanlage mit
Sitztreppen, bzw. Sitztriblnen

— Dachterrassen auf allen Ober-
geschossen mit Sportfeld, Kino,
Garten u.v.m.

— Gemeinschaftsbereiche wie
Freizeit Lounge, Fitnessraum,
Eventkiche, Learning Lounge

Abstellraume
3 Treppenhauser

2 Aufzlige

N2 2N 2N

Waschraum mit Waschmaschinen
und Waschetrockner
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VIELFALTIGE ERLEBNISWELT UND
EINMALIGES FARBENSPIEL

Sportfeld Essen und Trinken mit Auf3enkiche

Open Air Kino Spieltische

Garten Urban Gardening

0000
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Hihner Offentliche Biihnenfliche
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Community Areas [l i

EIN KONZEPT MIT MEHRWERT.

"JIIII u
QR-Code scannen und eintauchen in
die Welt der Community Areas im

i Live EXPO Campus Hannover.

Eventkiche
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Fitness Area aad Learning Lounge
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ALLE APARTMENTS VERFUGEN
UBER EINE EIGENE, HOCHWERTIGE
PANTRYKUCHE SOWIE EIN | =
EIGENES BADEZIMMER. I

Als funktionelle Raumkonzepte gestaltet und mit:’: H
hochwertigen, belastbaren Materialien voll mobl.lert
ausgestattet, bieten die Wohneinheiten ein Hocl?stmaB
an Qualitat, Komfort und Privatsphare. !

Unsere Ausstattung

1 Schlafbereich

Der Schlafbereich ist mit einem Bett

(140 x 200 cm oder 160 x 200 cm), einem
Nachttisch inkl. Bluetooth Soundsystem
sowie einer Ladestation fir Smartphones
ausgestattet

2 Wohnbereich

Der Esstisch mit einem Stuhl und einem
Sideboard sorgen fir Wohnlichkeit. Unser
Hangesessel erganzt den Wohnbereich als
absolutes Highlight.

3 Kiichenbereich

Der Kochbereich beinhaltet eine hochwer-
tige Pantrykiche, bestehend aus: Ober- &
Unterschranken, Schubladen fur Besteck,
Spiile, Kihlschrank mit Gefrierfach, In-
duktionskochfeld mit zwei Platten, Umluft-
Dunstabzugshaube und einem Backofen. Die
Beleuchtung unterhalb der Oberschranke
schafft eine entspannte Atmosphare.

Zum Kauf stehen 3 verschiedene Apartmentkategorien mit einer Wohnflache von 20,5m? bis 29,9 m2.

4 Arbeitsbereich

Alle Apartments verfligen Uber einen kleinen
Work-Desk mit Steckdosen sowie einen
Schreibtischstuhl.

5 Eingangsbereich

Hier sorgen ein deckenhoher Einbauschrank
und eine Garderobe mit Ganzkdrperspiegel
fur genligend Stauraum.

6 Badezimmerbereich

Der Badezimmerbereich ist standardmaflig
mit einer Toilette, bodentiefer Regendusche,
einem Waschtisch sowie einem Einbau-
schrank ausgestattet.

Dariiber hinaus ist auch fiir eine opti-
male, technische Infrastruktur gesorgt:
Internet- und Fernsehanschliisse sowie
eine Sprechanlage finden sich in jeder
der angebotenen Wohneinheiten.




Typ A | COMFORT

Wohnflachen Beispiel

Entrée 0,75 m2
Bad 3,17 m2
Wohnen/Schlafen/

Kochen/Essen 17,64 m?2

Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebaude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den Apartments
eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.

28
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Typ B | COMFORT L

Wohnflachen Beispiel

Entrée 0,75 m2
Bad 6,17 m?2
Wohnen/Schlafen/

Kochen/Essen 19,05 m?2

Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebaude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den Apartments
eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.

Typ C | COMFORT XL

Wohnflachen Beispiel

Entrée 0,75 m2
Bad 6,17 m?

Wohnen/Schlafen/
Kochen/Essen 22,86 m?

Aufgrund der verschiedenen Lagen im Gebaude und leicht abweichenden Grundflachen konnen Unterschiede zwischen den
Apartments eines Typs auftreten: Anordnung der Einrichtung, Verschiebung der Vorspriinge, seitenverkehrte Grundrisse.

30
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Geschossplane
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[ Typ A | COMFORT

Typ B | COMFORT L
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[ Typ A | COMFORT
Typ B | COMFORT L
n [ Typ C | COMFORT XL
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[ Typ A | COMFORT
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I Typ C | COMFORT XL
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[ Typ A | COMFORT

Typ B | COMFORT L
[ Typ € | COMFORT XL
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Die i Live Group\x/f\\ Marktfuhrer im

Mit dem von i Live praktizierten, konzeptionellen Ansatz wird der
komplette Systemkreislauf von der Projektentwicklung uiber die Ge-
neralplanung bis hin zum Vertrieb und Betrieb inhouse abgebildet.
Der Fokus der i Live liegt dabei auf attraktiven Standorten mit uber-

proportional wachsenden Marktchancen im Bereich Micro Living. .’g“;ﬁd Wir sind Pioniere und Innovationsfiihrer im Bereich Micro Living.
winher Dabei verbinden wir unsere jahrzehntelange Erfahrung in der

Projektplanung und im Bautragergeschaft mit unserer Liebe fir
ein besonderes Lebensgefiihl.

e
ARBEITGEBER
HETTELSTAMD
2070

Innovativ, anders, schnell - So bewegen Wie kein anderes Unternehmen bilden
wir die Immobilienbranche mit Konzep- wir die komplette Wertschopfungskette
ten, bei denen der Mensch im Mittelpunkt rund um ein Wohnprojekt ab. Wir ent-
steht. Zusammen wohnen, zusammen wickeln, planen, bauen, vertreiben und
arbeiten, zusammen das Leben geniefien. betreiben unsere Wohnprojekte. Warum
Aus Fans werden Freunde. Aus Freunden uns das so wichtig ist? Uber unsere

Boste Arbeitgabar eine Familie. regelmafigen Umfragen lernen wir, was

Wiirttembarg unsere Bewohner brauchen, kdnnen

unsere Konzepte darauf auslegen und
immer besser werden.

BETIRK LICHTERBERG

BAUHERREMN

PREI
2013 Wichtig fiir Sie als Investor: Wir bleiben auch nach der Fertigstellung des Objekts mit
an lhrer Seite und Ubernehmen Verantwortung fir Qualitat und Leistung.

RESEARCH &
_~ PROJEKTENTWICKLUNG
P

Y \- '

OPERATIONS ' \\
3 6 0 PLANUNG
KOMPETENZ

‘4 k \”\\

B b

GU- &
EINZELVERGABE

Firmensitz der i Live Group in Aalen




UBER 5.000 EINHEITEN IN BETRIEB UND
WEITERE 3.000 EINHEITEN IN BAU & PLANUNG
AN INSGESAMT 24 STANDORTEN

B

§ | . == i = I'-, Al
g

Darmstadt 368 Einheiten

Frankfurt 1.158 Einheiten Hamburg 327 Einheiten

- : Projektstandort in Betrieb
" ‘a A Projektstandort im Bau

3 4 () Projektstandort in Planung

Region HH,

O BER & Nord-Ost Q

Region
Koln & West
O /b- J
Office K&lIn -
Al ¥
Region Siid i Hauptsitz Aalen
O @/
0 o . Office .
MUinchen =
O S ® | ilLive Osterreich
e, : ‘ Region Austria ;
i Live Schweiz i
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Hauptsitzider i Live Group in Aalen
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Unsere Zielgruppe
Was die neuen
Generationen-ferdern

Millenials und Generation Z - ihre Werte und Eigen-
schaften unterscheiden sich drastisch von denen
der vorherigen Generationen. Sie setzen die Maf3-
stabe fiir heutiges Leben und Arbeiten, eine grofle
Herausforderung aber auch eine grofie Chance.

Die Millenials, geboren in den 80ern und 90ern,
bilden den Grofiteil unserer heutigen Young
Professionals. Sie zeichnen sich aus durch
grofien Optimismus und Leistungsorientierung,
schatzen Qualitat und Innovation.

Die Generation Z, Nachfolger der Millenials,
wurde in den spaten 90er und 2000er Jahren in
ein digitales Zeitalter hineingeboren und sind
damit die ersten Digital Natives. Wie keine Ge-
neration vorher integriert sie das Smartphone
vollstandig in ihre Lebenswelt. Sie kommuni-

ziert und, vernetzt sich weitgehend uUber soziale
Plattformen. Nachhaltigkeit ist fir Gen Z kein
Modewort. Ihr 6kologischer und sozialer An-
spruch fordert nachhaltige Produkte, Dienst-
leistungen und nachhaltiges Handeln.

Beide Generationen haben einen grofien
Wunsch nach Selbstbestimmung, wollen an-
ders leben und arbeiten. Leistung, Genuss und
Erlebnisse sind keine unvereinbaren Gegen-
sdtze. Sie vernetzen sich ungezwungen und
international, leben Toleranz und Offenheit.

MILEENIARS®ND GENERATION Z -
MEHR ALS NUR KONSUMENTEN «
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EINZIGARTIGKEIT IS

DIE NEUESNORM.
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Digital Viatives
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Die neuen

Unsere Chance

Community und digitale Vernetzung? Toleranz,
Offenheit und echte Erlebnisse? Hohe Qualitat,
umfangreicher Service und dabei bitte nachhaltig?
Das i Live Konzept geht intensiv auf die Bediirf-
nisse der neuen Generationen ein.

Community und Toleranz stehen bei i Live im Servicequalitat. Sie lieben unsere Hihner und
Mittelpunkt. Wir Uberraschen unsere Bewoh- nutzen das Urban Gardening gerne, um ihren
ner mit kleinen Aktionen oder schaffen mit eigenen Salat anzupflanzen. Uber unsere
Events besondere Erlebnisse. Unsere Be- Community App haben unsere Digital Natives
wohner leben in modernen und hochwertigen all dies auch noch in der digitalen Welt.

Lifestyleapartments und genief3en eine hohe

In einigen Objekten haben wir neben unseren
Community Managern weitere fleiflige Helfer,

die fir das Wohl unserer Bewohner sorgen. Zum
einen sind das die hauseigenen Bienen, die rund
um die Uhr leckeren Honig, exklusiv fir die i Live-
Community, produzieren. Wir setzen damit ein
Zeichen fir die Umwelt, da Bienen eine zentrale
Rolle im Erhalt unseres Okosystems spielen.

Die anderen fleiBigen Helfer sind unsere Hihner,
die ebenfalls ausschlieBlich flir unsere Bewoh-
ner leckere Friihstiickseier legen. Sie sind ein
fester Bestandteil unserer Community. Uber die
App konnen Gratis-Eier gebucht oder einfach
beim Community Manager abgeholt werden.

Ein Stickchen Bauernhof-Idylle mitten in der
Stadt - nur bei i Live!




I.Liveconcept®

El¥all /IELGRUPPENORIENTIERTE

mifs AUSRICHTUNG

Hochwertiges, modernes und komplett mobliertes Apartment
Eigenes Bad und eigene Kiche

Funktionelles Raumkonzept mit wahren Raumwundern
TV-Anschluss und Highspeed Internet

Zahlreiche Services von Paketannahme bis Zimmerreinigung

Community Bereiche mit dem einmaligen Community Concept®

¢ Party & Learning Lounge
¢ Fitnessraum

¢ Dachterrassen SPECIALS

COMMUNITY ist bei uns kein Trendwort, sondern ein nachhaltiges Konzept,
das nur mit viel Herzblut und echter Uberzeugung umgesetzt werden kann.

/‘ COMMUNITY AREAS

e Hiihner

¢ Bienen

g -
P ¢ i

el

e Urban Gardening

COMMUNITY EVENTS

e Welcome Parties
e Kochkurse

* Yoga SERVICES
W, « Mobility
¢ Paketdienst

1.9

¢ Reinigung

COMMUNITY APP

* Community Chat”
¢ Services buchen

* Infos COMMUNITY MANAGER

® Freund & Familie
e Eventmanager
¢ Sicherheit & Sauberkeit




Community APP Bewohner

maschine oder
Backofen?”

Mit der i Live App lasst sich das Wohnen bei uns noch leichter

organisieren: Denn hier gibt es alle Infos, alle News und alle

Events. Ein virtueller Treffpunkt, an dem sich unsere Community

connected, austauscht und Services buchen kann.

Einfacher geht’s nicht.

Unseré Bewohner
bevorzugen den
Backofen.

UBER REGELMASSIGE
Q per Pinnwand miteinander kommunizieren: B EWO H N E R U M F RAG E N Wl R D

- schnelle Hilfe wenn’s mal klemmt

- Events oder Treffpunkte verdffentlichen U N S FR KO N/EPT PERMANENT
Profil anlegen 3 WEITERENTWICKELT.

d lt
I = Wiinsche, Probleme
oder Schaden direkt der
Hausverwaltung melden

direkter Draht

zur Hausverwaltun
8 im Chat miteinander personlich

sprechen oder im Gruppenchat
gemeinsame Dinge planen

verschiedene Services und Raume
buchen: Apartment-Reinigungs-
service, Wascheservice, Car-
Sharing, Eventkichen, uvm.

Uber 90 % unserer
Bewohner nutzen
regelmafig unsere App.
Mehr als 50 % sind
taglich aktiv.

s
v..-."'..
v it
.{ A_:




Die mittleren Preise deri Live

B ra u C h e n Vi e r Apartmenthéuser liegen deutlich

Uiber dem @ der Peergroup

Wande wirklich

100 % VOLLAUSLASTUNG

[ - [ e I 7 INSGESAMT
7 VON HAMBURG BIS AALEN m.: w )
T A-STADTE
] 368 L ES 3
B-STADTE
In samtlichen Rubriken belegt die i Live , C-STADTE
einen der vorderen Platze. Sei es die

Flacheneffizienz, die Anzahl der Apart- = D-STADTE
ments oder bei den Stellplatzen pro
Wohneinheit. . SONSTIGE

DER MARKT SAGT JA! -
- s [l o4

Wir glauben schon seit vielen Jahren daran, Menschen lE_inet Rutbg?k,:ielunf besonders alr_lr?_Herzen @200 400 600 800 1000. 1200 1402
iy . . iegt, ist die Auslastung unserer Hauser -All-In-Miete in Euro i Live Peergroup Durchschnitt

mit innovativen .I.Raumkonzepter) uqd echter Co.r.nmunlty und damit das direkte Feedback der

begeistern zu konnen - auch mit Bienen und Hu Wohnungssuchenden. Auch hier setzen

Die aktuelle Benchmarkstudie der Initiative Micro Livi wir Mafistabe:

zeigt, dass Mieter diesen Mehrwert schatzen. ¢

— ‘ | Die i Live Objekte weisen Vollauslastung
auf und liegen damit in der Peergroup

Das Angebot wichst, doch validierte Daten Marktiibersicht nich veroffentlicht. Hinter "-' deutlich Giber dem Durchschnitt!

Uber die Branche sind rar. Die Benchmark- der Studie steht da§unabhéﬁgige Bera-
studie der Initiative Micro-Living soll das tungsunternehmen ‘Bulwiengesa. Al - - ' o S
dndern und die Markttransparenz fiir Apart- u Wie die Grafik zeigt, zieht sich die Vollaus-
menth&duser erhdhen: Was wird wo angebo-  Befragt werden zweimal jshrlich renom- o, lastung unserer Objekte Uber alle Stadte-
ten und mit welchen Kennzahlen? Angaben mierte Unternehmen, die in diesem Seg- e ek y kategorien hinweg.

zu einzelnen Objekten, Eigentimern, Betrei-  ment als Eigentimer, Betreiber unbﬂoder

bern oder Verwaltern werden im Zuge der Verwalter aktiv sind. Darauf sind wir stolz. Die intensive Arbeit

am Konzept und vor allem das Enga-
gement bei der Umsetzung zahlen sich
erkennbar aus.

Unsere derzeitigen und kinftigen Be-
wohner konnen sich darauf verlassen,
dass dort, wo i Live draufsteht, auch i Live
drin ist, gleich ob in A- oder D-Stadten. Es
I ermutigt uns, dass Wohnungssuchende

BULWIENGESA
B E N C H MAR K STU D I E diese Kontinuitat wahrnehmen, dass sie
l die hinter der Marke i Live stehende Quali-

. ! t— 8 Sy t4t erkennen und den damit verbundenen
Krlte rien : ; : Mehrwert offenkundig schatzen.

e mind. 50 Apartments

@ilive @ Peergroup

DIE STUDIE DER INITIATIVE MICRO-

¢ max. 50 m? WOh nﬂaChe - LIVING ZEIGT UNS: WENN WIR ' Alle i Live Unterkinfte weisen eine Vollauslastung auf

. MENSCHEN NICHT NUR WOHNRAUM und liegen somit tiber dem Durchschnitt.

e mobliert GEBEN, SONDERN EIN GUTES : Betrachtungszeitraum: Oktober 2019 bis M3rz 2020
LEBENSGEFUHL, DANN SIND WIR

AUF DEM RICHTIGEN WEG. Auslastungsquotte in %;
Peergroup = Alle Teilnehmer ohne i Live

e temporare Aufenthalte ab sechs Monate




lhr Rundum-
Sorglos-Paket

FUR GESICHERTE VERMIETBARKEIT
UND HOHE MIETEINNAHMEN.

Wir schniiren fir Sie ein Komplettpaket, das mehrere Bausteine um-
fasst. Dazu bringen wir beispielsweise Eigentimer und Bewohner
zusammen, sorgen fur die reibungslose Kommunikation und Uberneh-
men die Verwaltung. So sichern Kaufer ihre Investition maximal ab und
greifen dabei auf einen komfortablen Service zurick.

Vermarktung und
Vermietung

-> Wir fihren Marktanalysen durch und er-
stellen das Vermietungskonzept

-> Wir setzen die Vermietungsplattform auf

- Uber Print und Online Marketing sowie
Nutzung von Immobilienplattformen ma-
chen wir auf unser Angebot aufmerksam

-> Wir suchen die passenden Mieter und
sorgen fur eine hohe Auslastung

-> Die Bonitat der Interessenten wird sorg-
faltig geprift, um Zahlungsausfalle zu
vermeiden

-> Wir erstellen Mietvertrage Uber einen
komplett digitalen Prozess

-> Wir fiihren Besichtigungen vor Ort durch

=> Nach Zahlung der Kaution tbergeben wir
den Mietern das Apartment und heif3en
sie herzlich willkommen

"“" . "_ y

Verwaltung

-> Der Mietpool reduziert den Ver-
waltungsaufwand der Investoren
erheblich

-> Wir Uberwachen den plnktlichen
Mieteingang bzw. fordern diesen
Uber unser standardisiertes Mahn-
verfahren ein

-> Wir erstellen die Nebenkosten-
abrechnungen

-> Wir sorgen flr adaquate Miet-
anpassungen

=> Wir kimmern uns um Reparaturen
und Instandhaltungen im gesamten
Mietobjekt

-> Wir sind mit dem i Live Facility
Management Team und eigenen
Reinigungskraften taglich vor Ort,
um die Immobilie zu bewirtschaf-
ten, technisch zu verwalten und
ihren Wert zu erhalten
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Chance fiir Effizienzhaus 40

WIR LEGEN HOCHSTEN WERT AUF
UNABHANGIG GEPRUFTE, NACHHALTIGE

ATTRAKTIVE :
|
STEIGERUNG KAPITALANLAGE MIT QUALITAT UND OKOLOGIE!
W R0 JAHR NACHHALTIGER

WD RENDITE.

Sie sparen CO. Okologie Technik
und schutzen
die Umwelt
durch héchste Soziokultur und Standort
Qualitit in den Funktionalitat

Okonomie Prozesse

Bereichen:
IHRE VORTEILE ALS KAPITALANLEGER

-> Innovative Wohneinheiten hoher Gute in Toplage FAKTEN UND VORTEILE

-> Nachhaltige Kapitalanlage

- Uberschaubare Investitionsgrife Erstklassige und effiziente Dammstoffe

=> Investition vor Ort: Sichtbar und greifbar Einsatz von dreifach verglasten Fenstern

-> Gesicherte Vermietbarkeit auf lange Sicht R Hohe Luftqualitat durch kontinuierliche Luftung

-> Professionelles Miet- und Verwaltungsmanagement ' Umweltfreundliche und nachhaltige Technik

-> Kalkulierbare Mieteinnahmen durch Mietpool . Deutlich geringere Betriebskosten
=Y & Y ,



Hohe Nachfrage (ia%h Kl emwohnungen

9 Der Anteil an Klein-
wohnungen mit ein
oder zwei Raumen
liegt im Grofistadte-
vergleich bei 15 %.

L4 BESTAND $ BEDARF

Dabei leben 54,5 %
der Hannoveraner in
Single Haushalten.

o

Quelle: Lagebericht zur Stadtentwicklung 2019 der Landeshauptstadt Hannover

T
Im Expo Park Hannover ist di
mit 5.000Mn-an'1 ochschulen und 7.500

Arbeitnehmern in 100 Unternehmen.
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Mikrow
Ist die

Der Megatrend Wissensges
schaft verandert unsere Ge
schaft nachhaltig. Die Bedeutung
von Bildung und Information

fur Wirtschaft und Gesellschaft
nimmt weiterhin zu. Besonders
Bildungseinrichtungen profi
tieren liberdurchschnittlich
diesem Trend.

Dies flihrt auch zu geanderten Anfor-
derungen an modernes Wohnen. Die
zunehmend geforderte Flexibilitat de
Arbeitslebens verstarkt diesen Trend
zusatzlich.
Hieraus entsteht ein ganz neuer Woh
nungsmarkt mit interessanten Inves-
titionschancen. Das innovative und

zielgruppenorientierte Immobilienko
zept bietet Investoren eine einmalige
Mdglichkeit an dieser Entwicklung zu
partizipieren.

en
nft.

Laut dem Bundesministerium fehlen
bundesweit allein 70.000 Unterk(infte
fiir Studierende

Die Zahl der deutschen Studierenden
erreicht mit 2,9 Mio.* ein Allzeithoch.
Die Zahl der Studienanfanger wird laut
Forschungen noch bis 2040 auf hohem
Niveau bleiben

Service-, Informations- und Kreativarbeit
ricken ins Zentrum des Wirtschaftens

Uber 40% aller Haushalte sind Single-
Haushalte und deren Anzahl nimmt
kontinuierlich zu. Gleichzeitig sind nur
ca. 10% aller Wohnungen auf diesen
Bedarf ausgerichtet

Komplettlésungen sind gefragt:
Moblierte Apartments, schneller Zugang
zu digitalen Medien und Konnektivitat,
Sharing-Modelle

* Wintersemester 2019/2020



Anschaffung

MIKROAPARTMENT
NACH DEM
i Live-KONZEPT

Professionelle Standortanalyse in-
klusive Bedarfsprifung

Durchgehend hoher Qualitatsstan-
dard bei allen Apartments

Professionelle Mietverwaltung: Wir
suchen die passenden Mieter inkl.
Bonitatsprifung, erstellen die Miet-
vertrage und Uberwachen den
Mieteingang

Professionelle Vertragsgestaltung
durch den Bautrager inkl. Regelun-
gen zur Instandhaltung des Objektes

Aufgrund der kompakten Grofle sind
Investitionen im Bereich Mikroapart-
ments je nach Standort bereits unter
200.000 € moglich

IM VERGLEICH ZU KONVENTIONELLEN
NEUBAU-EIGENTUMSWOHNUNGEN

KONVENTIONELLE
NEUBAU-
EIGENTUMSWOHNUNG

Fur private Kapitalanlage haufig aufgrund
subjektiver Einschatzungen und Horensagen

Aufwendige Suche nach der .perfekten” Woh-
nung mit Unwdagbarkeiten, wie:
Grundriss, Ausrichtung, zu erzielende Miete

Such- und Abstimmungsaufwand fir den
Kaufer, Prifung von Selbstauskinften usw.
Mietausfall bei Leerstand

Meist Mustervertrage, keine Prifung durch

Fachanwalt, Rechtsunsicherheit wegen mieter-

freundlichem Mietrecht

Aufgrund der gestiegenen Baupreise und der

hohen Nachfragesituation sind die Investitions-

summen sehr hoch

Vermietung

MIKROAPARTMENT
NACH DEM
i Live-KONZEPT

Je nach Standort liegen die Miet-
ertrage Uber den vergleichbaren
ortsiblichen Mieten.

Kirzere Mietzeiten ermaglichen
haufigere Mietsteigerungen

Der Mietpool sichert eine dauerhafte
Mieteinnahme, unabhangig von der
Belegung des eigenen Apartments

Rundum-Sorglos-Paket: iLive Uber-
nimmt die Suche nach Mietern,
Verwaltung der Apartments und
Betreuung der Mieter

Alles aus einer Hand:

Betrieb liegt bei iLive, somit Eigen-
interesse und Gewahrleistung von
hohen Standards bei Mieterauswahl
und Bewirtschaftung

KONVENTIONELLE
NEUBAU-
EIGENTUMSWOHNUNG

Bei konventionellen Neubau-Eigentums-
wohnungen werden aufgrund des moderaten
Verhaltnisses zwischen Investitionssumme
und Mietertrag eventuell geringere Renditen
erzielt

Maogliche unkalkulierbare Mietausfalle etwa
bei Mieterwechsel

Hoher Betreuungsaufwand fur Mietersuche
und -betreuung, Instandhaltung/Reparatu-
ren, Nebenkostenabrechnung, usw.

Rechtsstreitigkeiten mit dem Mieter bei sau-
migen Mieten/Mietnomaden kénnen teure
Zwangsraumung notig machen

62
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Nachhaltigkeit

Mit jedem Tag schaffen wir mogliche Versionen unseres ,,Morgen™.
Diese Verantwortung betrifft uns alle. Und wir sind uns bewusst,
dass auch wir mit unserem Beitrag die Zukunft mitgestalten.

Als Projektentwickler, Bautrager und Betreiber von Wohnkonzepten, die fir Menschen
Lebensraum und Herzensheimat sein sollen, sehen wir uns in der besonderen Verant-
wortung, die. Auswirkungen unserer Handlungen zu tiberdenken. Deshalb ist es fur uns
selbstverstandlich, dass wir uns an der Agenda 2030 und den »Sustainable Development
Goals« orientieren: denn diese Ziele tragen dazu bei, Armut und Hunger zu reduzieren,
Gesundheit zu verbessern, Gleichberechtigung zu ermdoglichen und unseren Planeten zu
schutzen, der fur uns alle Heimat ist.

THE AMAZON

Seitdem uns 2019 die Bilder der
Waldbrande im brasilianischen
Amazonas erreicht haben, arbeiten
wir zusammen mit den Ashanin-
kas an dem gemeinsamen Pro-
jekt ..United for the Forest - Save
the Amazon”. Mit diesem Projekt
wollen wir in den nachsten Jahren
nicht nur Millionen von Baumen
pflanzen, sondern auch ein Aus-
bildungszentrum fir die heimische
Bevolkerung entwickeln. So wollen
wir nachhaltig und langfristig einen
Beitrag fur den Schutz des brasilia-
nischen Amazonas leisten.

A"ﬁ'f?orstungsprojekt der
e Ashaninkas mit umliegenden
Schulen und Gemeinden

Rund 2,8 Millionen brasilianische Kinder zwischen 4 und 17 Jahren
gehen nicht zur Schule. Und mit etwa 6,5% der Bevolkerung, die
unterhalb der Armutsgrenze leben, gehort Brasilien zu den Lan-
dern mit der gro3ten Chancenungleichheit weltweit.

Mit unserer Unterstiitzung fordern wir die
Schule von Padre Dr. Francisco da Motta in
Rio de Janeiro, die ca. 1.400 Schilerinnen
und Schilern aus den armsten Stadtteilen
Chancengleichheit gibt. Neben schulischer
Bildung und Mahlzeiten bekommen die
Kinder und Jugendlichen hier auch den
Mut, ihr Leben fernab von Kriminalitat und

Gewalt selbst in die Hand zu nehmen. Seit
mehr als zehn Jahren ist i Live mit finan-
zieller Unterstitzung von bisher insgesamt
Uber 150.000 € Teil dieser Erfolgsgeschichte.
So konnen wir etwas dazu beitragen, den
Kindern einen Ausweg aus der Armut zu
ermoglichen und selbstbestimmt durch ihr
weiteres Leben zu gehen.

-
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ZWENER Unsere
KERNKOMPETENZ Projektpartner

WIRD.

KOMPETENZ UND
ERFAHRUNG VEREINT

Die Joint-Venture-Partner

Das Projekt i Live EXPO Campus Hannover ist ein gemeinsames Projekt des Immobilien-
. entwicklers DIE WOHNKOMPANIE Nord GmbH und der i Live Group. Wir haben es uns
“J-- zur Aufgabe gemacht, den ehemaligen niederlandischen Pavillons der EXPO 2000 zu
!
|

g . revitalisieren und mit neuen innovativen Nutzungen in die Zukunft zu Gberfihren. Zu-
I I A [ Py ol . sammen mit den beiden neuen Gebdauden um den Pavillon herum entsteht ein neuer
ﬂ;’ 1T Far i i Campus, auf dem Leben, Arbeit, Bildung, Weiterbildung, digitales Lernen sowie Sport-
b!] i | ‘ e | und Freizeitaktivitaten stattfinden konnen.

« AW T .- Z—
Lt DIE WOHNKOMPANIE

0 Wir entwickeln Lebensraume

Architektur:

Das architektonische Kunstwerk entstand in Zusammenarbeit mit dem niederlandi-
schen Architekturbiro MVRDV, das bereits den niederlandischen Pavillon zur Welt-
ausstellung Expo 2000 in Hannover entwarf. Die Werke von MVRDV sorgen weltweit
fur Aufsehen und wurden mehrfach mit internationalen Awards ausgezeichnet.

S

AIP ARCHITEKTEN INGENIEURE + PARTNER

T

/

|
J

Hli |




MVRDV

MVRDV wurde 1993 von Winy Maas, Jacob van Die Projekte, die aus dieser einzigartigen He- |

Rijs und Nathalie de Vries in Rotterdam in den rangehensweise zur Architektur hervorgehen,
Niederlanden gegrindet. Das Unternehmen, zeigen die Designvielfalt von MVRDV und resul- l I
das sich auf drei Biirostandorte Rotterdam, tieren in einer bemerkenswerten Varietat von | I
Shanghai und Paris verteilt, entwickelt welt- Gebauden jeglicher Art und Grof3e, urbanen
weit moderne/bahnbrechende/innovative Masterplanen und Visionen, zahlreichen Publi- i U l I | I
Projekte in den Bereichen Architektur, Stadt- kationen, Installationen und Ausstellungen. I | .- |
planung und Landschaftsarchitektur. . , IR g
250 Architekten, Designer und Stadtplaner e | . | p
Die forschungsorientierte, interdisziplinare entwickeln diese Projekte im Rahmen eines HAKN o
Arbeitsweise von MVRDV bezieht Fachplaner multidisziplindren, kollaborativen Designpro- Tk E M | |
und Experten aus unterschiedlichsten Berei- zesses, in den rigorose technische und krea- e ®
chen, Bauherren und Projektbeteiligte bereits tive Forschung einflieBen. MVRDV arbeitet mit I I : »
zu einem sehr friihen Zeitpunkt in den krea- BIM und hat zertifizierte interne BREEAM- und 1 # ; -
tiven Planungsprozess mit ein. Das Resultat LEED-Gutachter. It::""i IR T - ? n iw anll &
: o . . s (X1 !Iﬂ : h L‘ ' T e
sind beispielhafte Gebdude und Masterplane, e - _ a1l {h f ‘ a1 A2 : ﬂ%‘
die sich eine bessere Zukunft fiir unsere Stad- : - = : — =

te und Landschaftsraume zum Ziel setzen.

© Daria Scagliola & Stijn Brakkee

Zu den realisierten Projekten zahlen unter Anderem
die Markthalle mit Wohnungen und Einzelhandel in
Rotterdam, das WERK12, ein mixed-use Gebdude mit
einer Aufsehen erregenden, kiinstlerischen Fassade
in Minchen, das Flight Forum, ein innovativer Busi-
ness Park in Eindhoven, der Wohnkomplex Silodam in
Amsterdam, das Kulturzentrum Matsudai in Japan,
der Biro-Campus Unterfohring Park Village in der
N&he von Minchen, das Lloyd Hotel in Amsterdam,
der Wohn- und Stadteplan Ypenburg in Den Haag, der
Dachwohnungsaufbau Didden Village in Rotterdam,
das Musikzentrum De Effenaar in Eindhoven, das Bou-
tique-Einkaufszentrum Gyre in Tokio, der Blicherberg
in Spijkenisse, die DNB Hauptverwaltung in Oslo sowie
die Wohnprojekte Mirador und Celosia in Madrid.

Der forschungsorientierte Ansatz zeigt sich in Form
der The Why Factory, einem unabhangigen Think-
Tank und Forschungsinstitut, der gemeinsam mit der
Technischen Universitat Delft betrieben wird. Die Why
417 Wi Factory befasst sich intensiv mit Visionen zur Zukunft
I i der Stadt und erstellt damit einen Themenkatalog fur
WERT Architektur und Stadtforschung. Die dortige For-
P e schungsarbeit im Rahmen des Themas der globalen
Nachhaltigkeit flieit wiederum ein in die Biroprojekte:
beispielsweise in der grofimalfistablichen Studie Pig
City, bis hin zu kleinen pragmatischen Architekturlo-
sungen fur die, durch den Orkan Katrina verwisteten
Regionen New Orleans.

?i% ;
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© Ossip van Duivenbode

© Rob 't Hart



Design & Atmosphare

Auffallig ist das auflergewdhnliche und inspirierende Innende-
sign - eine Kombination aus rohen Materialien wie Sichtbeton,
Stahl, offenen Installationen sowie echten Pflanzenelementen
und warmem Holz, wodurch die Graffitis der brasilianischen
Kunstler Omik & Toys voll und ganz zur Geltung kommen. Das
Design wurde ein wichtiger Teil der i Live Corporate Identity
und ist Vorbild fir das Innendesign der neuen i Live Objekte.

KOMPETENZ m ON, C

ll
’,‘

Innovation
Deri Live Tower ist seit Herbst 2019 der
neue Firmensitz der i Live Group. Er ist
ein Ort, an dem sich die Kompetenzen
rund um Projektentwicklung, Planung,
Bau, Vertrieb und Betrieb vereinen.

Der Tower ist aber auch ein Ort, der
neue Mafistabe fiir modernes Arbeiten,
Community und vor allem viel Raum fur
Kreativitat und Innovation schafft.

Deri Live Tower bietet viel Raum fir kreatives
Arbeiten. Die Digitalisierung unserer operativen
Prozesse wird so noch intensiver vorangetrieben,
neue Apps werden fachibergreifend designed und
Uber innovative Flihrung von Mitarbeitern gespro-
chen. Hier enstehen sogar neue i Live Produkte wie
zum Beispiel die Serviced Apartment Marke Rioca
oder das neue i Live Best Age Konzept.

Community

i Live steht vor allem fir Community. Daher ist der i Live Tower
auch ein Ort der Gemeinschaft und des Wohlfiihlens - ob zu-
sammen kochen in der Eventkiiche, ein Fuf3ballturnier auf der
Dachterrasse oder entspannen im Spa-Bereich, eine Runde
Playstation spielen oder in den Feierabend rutschen. Sogar die
Kinder der Mitarbeiter sind herzlich willkommmen und kénnen
sich im i Live Familienzimmer beschaftigen, wahrend Mama
oder Papa noch etwas erledigen.

Vorbehalt

Dieses Exposé erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit. Farben
und Gestaltungsvorschlage in den Visualisierungen kdnnen vom
spateren Erscheinungsbild abweichen. Die Grundlage fiir die Fertig-
stellung waren die zum Zeitpunkt des Drucks benannten Sachverhal-
te. Anderungen und Irrtum bleiben vorbehalten. Grafiken und Fotos
offerieren Gestaltungsmdéglichkeiten und haben keine Verbindlichkeit
fir spatere Realisierungen. MaBgebend sind der Kaufvertrag und die
beurkundete Baubeschreibung und Planunterlagen.
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Ihr Ansprechpartner fiir Beratung und Verkauf

i Live Invest GmbH
Julius-Bausch-Str. 50
73431 Aalen

Tel. 07361 9412-460
invest@i-live.de

www.i-live.de
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